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Projekat ce stimulisati sistemsku podrsku i
investicije u prehrambeno-preradivackoj
industriji radi povecanja prodaje i izvoza,
stvarajuci model podrske koji se moze
preslikati u drugim sektorima.
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Americka agencija za medunarodni razvoj
(USAID/Srbija)
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Ukupna vrednost:
$ 12 miliona
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Beograd
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OSNOVNE INFORMACIJE

USAID Projekat za konkurentnu privredu je Cetvorogodisnja aktivnost vredna 12 miliona
dolara, namenjena jacanju konkurentnosti srpske prehrambeno-preradivacke industrije,
pogotovo lanaca vrednosti voca i povréa. Cilj projekta je poveéanje prodaje i izvoza srpskih
prehrambenih proizvoda na domaéem i medunarodnom trzistu.

AKTIVNOSTI

Projekat uspostavlja partnerske odnose sa poslovnim asocijacijama, vodec¢im firmama iz
industrije, finansijskim institucijama, obrazovnim sektorom i nizom drugih pruzalaca usluga,
kako bi stvorio odrzivi sistem podrske za srpske kompanije. Fokusirajuci se na trzisne prilike,
projekat ce:

I.Povecati izvoz kroz diversifikaciju trziSta i otvaranje moguénosti za integraciju sa
zahtevnim distributivnim sistemima i renomiranim kupcima, sa akcentom na konkurentne
proizvode iz segmenta industrije smrznutih, svezih i susenih proizvoda;

2.Stimulisati inovacije u segmentu industrije proizvoda visoke vrednosti, kroz
popularizaciju industrije i razvoj sistema podrske, koji ¢e omoguciti laksi pristup domaéem
maloprodajnom i HORECA (hoteli/restorani/kafici) trzistu;

3.Razviti nove modele za podrsku malim i srednjim preduzecima, posebno u sektoru
finansiranja i obrazovanja, kako bi odgovorili na potrebe industrije i kreirali platforme
za razmenu iskustva i uéenje.

REZULTATI

¢ Kompanije izvoze na nova trzista preko medunarodnih sajmova visokog nivoa
- 50 firmi je ucestvovalo na sajmovima u Evropi i SAD, a 100 izlagaca je ucestvovalo na
domacim sajmovima, ukljucujudi i prvi beogradski sajam hrane ,,Belgrade Food Show*, na
kome su predstavljeni prehrambeni proizvodi visoke vrednosti. Kao rezultat, potpisano je
54 ugovora u ukupnom iznosu od 3,5 miliona dolara i organizovano je 750 poslovnih
sastanaka.

¢ Modeli konsolidacije industrije - integracija trzista sa vode¢im kompanijama u industriji
(industrijski lideri) i industrijskim asocijacijama, u cilju integracije malih i srednjih preduzeca
(MSP) i proizvodaca u konsolidovane lance vrednosti. Kao rezultat, 50 proizvodaca
borovnica dobilo je sertifikate Global Gap, 34 proizvodaca jagodicastog voca i povréa i 14
MSP uslo je u lance vrednosti dve vodece srpske kompanije (Brestovik i RZ Agro) i jedne
americke (Van Drunen), Sto im je omogudilo da ispune uslove za pristup novim izvoznim
trzistima.

e Modeli podrske proizvodnji prehrambenih proizvoda visoke vrednosti
(Premium Food Design Hub - PFDH) - 4 preduzetnicka centra saradivala su sa 20 MSP
i startapa na probnim aktivnostima usmerenim ka proizvodnji visoko kvalitetnih
prehrambenih proizvoda, kroz unapredenje dizajna i pakovanja, prehrambene tehnologije,
pristupa finansiranju i inovaciji proizvoda. Kao rezultat, 30 novih proizvoda nalazi se na
policama velikih domaéih prodajnih lanaca. PFDH takode podrzava inicijativu ‘“‘dm
inkubator” koju realizuje dm-drogerie markt Srbija, u okviru koje ¢e 20 proizvodaca
unaprediti svoje proizvode kako bi usli u maloprodajne objekte dm-a, najveéeg nemackog
maloprodajnog lanca u Srbiji.

¢ Firme su informisane o dostupnim tradicionalnim i alternativnim izvorima
finansiranja - 150 firmi Sirom zemlje ucestvovalo je na finansijskim edukacijama
organizovanim u partnerstvu sa Privrcednom komorom Srbije, na kojima su stekli znanja o
upravljanju i pristupu finansijama, od kojih je 30 odabrano za izradu poslovnih planova za
pristup izvorima finansiranja.

* Krovni brend za srpske prehrambene proizvode - Sve projektne aktivnosti su
ukljuéene u objedinjenu medijsku kampanju i dogadaje namenjene unapredenju imidza
srpskih prehrambenih proizvoda na domac¢em i medunarodnom trzistu. Kao rezultat,
domace kompanije dobijaju vidljivost i prepoznatljivost kroz moderne i digitalne vizuelne
alate, promovisuci Srbiju, industriju i njene proizvode Siroj publici.
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